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L'An deux mille dix-sept, le vingt juin, le Conseil Municipal de la Commune d'AUS
ordinaire, d la Mairie conformément a |'article 2121.17 du Code Général des Collectivités Ter

DATE DE LA CONVOCATION : 13 Juin 2017,

PRESENTS : Mmes et MM., MAUREL, SANCHEZ, GONZALEZ, CANEZIN, LLOUBERES, BEUILLE, LTAN, ZAMBONI, CASTAING,
AUDIGUIER, ANDUZE, MALBEC, BERNES, SCHINTONE, BENHADJ, FIEVRE, RIGAUD, MARQUIER, LE GUIRIEC, JOUET,
SEIB-TAUPIN, GARBIN.

PROCURATIONS
Mme LASSALLE a Mme MAUREL
M. JOUSSEAUME da M. ZAMBONI
M. ARNAL a M. CASTAING
M. FERTE J. d Mme JOUET
Mme FERTE s. a Mme SEIB-TAUPIN
M. DELON a Mme GARBIN

EXCUSE : M. MARTIN.

SECRETAIRE : Mme LIAN a été élue Secrétaire de séance a I'unanimité.

OBJET : INTERCOMMUNALITE - Elaboration du Réglement Local de Publicité intercommunal de
Toulouse Métropole - Avis sur le projet de RLPi avant son arrét en Conseil de la Métropole

Madame le Maire d'Aussonne rappelle que le Réglement Local de Publicité intercommunal (RLPi)
de Toulouse Métropole a été prescrit en Conseil de la Métropole du 9 avril 2015,

I. Contexte réglementaire et métropolitain :

Le RLPi est un document qui édicte des prescriptions a |'égard de la publicité, des enseignes et
préenseignes visibles de toute voie ouverte d la circulation publique. Ces régles, plus restrictives que le
réglement national, peuvent €tre générales ou s'appliquer a des zones identifiées.

La réglementation nationale (Loi du 12 juillet 2010 portant Engagement National pour
I'Environnement, dite loi ENE) poursuit un objectif de protection du cadre de vie, de mise en valeur du
paysage tout en cherchant une adéquation avec le respect de la liberté d'expression et les réalités
économiques de la liberté du commerce et de |'industrie.

Depuis la loi ENE de 2010, Toulouse Métropole, compétente en matiére de Plan Local d'urbanisme
(PLV), est devenue compétente pour élaborer un Réglement Local de Publicité intercommunal (RLPi) sur
son territoire. Les 26 réglements locaux de publicité communaux existants continueront a s'appliquer
jusqu'a |'opposabilité du RLPi.

La délibération de prescription du RLPi de Toulouse Métropole a défini les objectifs suivants :
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- Préserver |'attractivité de la Métropole tout en luttant contre la pollution visuelle
- Renforcer |'identité métropolitaine et harmoniser la réglementation locale
- Adapter la réglementation nationale aux caractéristiques du territoire et la renforcer,

-Intégrer les exigences environnementales de la loi Grenelle 2 et réduire la consommation
énergétique de certains dispositifs,

- Tenir compte des nouveaux procédés et des nouvelles technologies en matiére de publicités

- Associer les institutionnels, les professionnels et les citoyens a |'élaboration du RLPi ainsi
qu'a sa mise en ceuvre.

Cette méme délibération de prescription a défini les modalités de concertation. Celle-ci s'est
déroulée de fin avril 2015 au 31 mai 2017 et fera |'objet d'un bilan qui sera présenté en Conseil de la
Métropole a |'occasion de |'arrét du projet de RLPi. Pendant cette période, se sont tenues deux réunions
publiques aux étapes clés d'élaboration du RLPi :

- En phase de diagnostic et d'orientations : le 29 juin 2016

- En phase réglementaire : le 28 mars 2017.

L'élaboration du RLPi s'inscrit dans le projet de territoire de Toulouse Métropole qui a prescrit
en cette méme séance du 9 avril 2015, |'élaboration de son Plan Local d'Urbanisme intercommunal
tenant lieu de Programme Local d'habitat (PLUi-H).

Le RLPi est élaboré conformément a la procédure d'élaboration des plans locaux d'urbanisme et
deviendra une annexe du PLUi-H, une fois qu'il aura été approuvé.

Le « Porter & connaissance de I'Etat » a été transmis par Monsieur le Préfet le 29 février 2016
et a été mis a disposition du public et pris en compte dans |'élaboration du RLPi.

Dans le cadre de I'élaboration du RLPi de Toulouse Métropole, un diagnostic de la situation de la
publicité extérieure a été réalisé au printemps 2016. Il s'est appuyé sur trois types d'analyses :

- Une analyse urbaine et paysagere du territoire,

-Une analyse de la réglementation nationale applicable sur le territoire de la Métropole,
combinée a une expertise des 26 réglements locaux existants,

- Une analyse de terrain portant sur la situation de la publicité extérieure sur le territoire
métropolitain.

Ce diagnostic a été réalisé en collaboration avec les communes et partagé avec |'ensemble des
partenaires en juin 2016. Ce sera une piece constitutive du rapport de présentation du RLPi.

Les conclusions du diagnostic ont permis de définir 10 orientations pour le RLPi :
- En matiére de publicité :

1. Maintenir et généraliser la préservation des lieux remarquables. Protéger les
centre-ville,

2. Supprimer la publicité dans les zones naturelles situées en secteur aggloméré
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3. Harmoniser les dispositifs existants en fixant le format publicitaire maximum & 8

4. Assurer une meilleure insertion paysagére des dispositifs publicitaires
5. Garantir la qualité des matériels employés

6. Encadrer les publicités numériques

- En matiere d'enseignes :
7. Réduire |'impact des enseignes scellées au sol

8. Intégrer les enseignes murales dans |'architecture du batiment en fonction des
caractéristiques des centre-ville et mieux les encadrer dans les pdles commerciaux.

9. Interdire les enseignes en toiture en tenant compte des caractéristiques urbaines
des secteurs concernés

10. Encadrer le développement des enseignes numériques

Ces orientations ont fait |'objet d'un débat dans chaque Conseil municipal des 37 communes
membres a I'automne 2016, puis en Conseil de la Métropole le 15 décembre 2016.

Ces orientations ont constitué le socle commun a partir duquel ont été travaillées les propositions
réglementaires et de zonage qui ont été partagées avec |'ensemble des partenaires en décembre 2016
et janvier 2017, puis en avril et mai 2017.

Pendant toute la durée d'élaboration du projet, Toulouse Métropole a:

- Mis en ceuvre les modalités de collaboration avec les 37 communes membres, en particulier
un travail dans chacune des communes aux étapes clés du projet (En phase de diagnostic en mars et
avril 2016, en phase réglementaire en février 2017)

- Mis en place un partenariat avec les personnes publiques associées, les communes et
intercommunalités limitrophes, mais aussi avec les acteurs économiques et les associations de
protection de |'environnement a travers la tenue de 3 ateliers aux étapes clés du projet (29 juin 2016
en phase de diagnostic, 13 décembre 2016 et 5 mai 2017 en phase réglementaire)

- Assuré une large concertation avec le public d'avril 2015 au 31 mai 2017,

La délibération de prescription du RLPi du 9 avril 2015, prévoit, au titre des modalités de
collaboration des 37 communes de Toulouse Métropole, un avis sur le projet de RLPi avant |'arrét de
celui-ci en Conseil de la Métropole.

Les Communes disposent d'un délai d'un mois pour se prononcer sur un dossier comportant les
principales dispositions relatives au réglement qui la concerne. Ce dossier traduit |'état d'avancement
des fravaux du RLPi début mai 2017, et a ce titre, ne constitue pas, dans son entier, le dossier de projet
de RLPi tel qu'il sera arrété a |'automne 2017. Certaines piéces du dossier seront par la suite
complétées et finalisées.
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Une fois le projet de RLPi arrété en Conseil de la Métropole a |'automne 2017, les prochaines
étapes de la procédure sont les suivantes :

- Transmission pour avis du projet de RLPi arrété :
A IEtat,
Aux personnes publiques associées & son élaboration,
Aux communes et intercommunalités limitrophes
Aux conseils municipaux des communes membres de Toulouse Métropole

A la Commission Départementale compétente en matiere de nature, de paysages et de sites
(CDNPS)

Toutes ces personnes et organismes donnent un avis dans les limites de leurs compétences au
plus tard trois mois aprés la transmission du projet de RLPi arrété.

- Tenue de |'enquéte publique d'une durée minimale de un mois, prévue mi 2018

- Approbation du dossier de RLPi en Conseil de la Métropole apres avis des Conseils Municipaux
sur les éventuelles réserves et recommandations de la Commission d'Enquéte ainsi que sur le projet de
RLPi prét a etre approuvé.

IT. Synthése des typologies de zonages

Le projet de zonage reprend les différentes typologies de lieux présentes sur le territoire de
Toulouse Métropole et identifiées dans le diagnostic.

Il établit 8 types de zones sur le territoire aggloméré de Toulouse Métropole et un périmétre
hors agglomération situé a proximité immédiate des établissements de centres commerciaux exclusifs
de toute habitation et qui concerne la commune de Flourens.

Le projet de RLPi prévoit 5 zones thématiques et 3 zones résidentielles en fonction des
caractéristiques des communes :

Les zones thématiques :

-Zone 1 : Les espaces de nature qui regroupent les sites classés et les sites naturels inscrits,
les espaces boisés classés et les espaces verts protégés, les zones naturelles et les zones agricoles, les
bases de loisirs, jardins et parcs publics.

- Zone 2 et 2 R: Les secteurs du patrimoine bdti et le site patrimonial remarquable de
Toulouse (Z2R). Cette zone est constituée des abords des monuments historiques (Classés ou inscrits),
des sites bdtis inscrits et en zone 2 renforcée (Z2R), du périmétre du site patrimonial remarquable de
Toulouse.

- Zone 3 : Les centralités. Cette zone regroupe les centre bourgs, les centres commerciaux
de proximité, les coeurs de quartiers de la Ville de Toulouse.

- Zone 7: Les zones d'activités économiques et/ou commerciales ainsi que les deux
périmétres hors agglomération. Cette zone est constituée par les zones d'activités dont les zones
commerciales en agglomération et des deux périmétres hors agglomération a vocation uniquement
commerciale.

- Zone 8: L'emprise aéroportuaire Toulouse-Blagnac. Cette zone est constituée par
I'emprise des batiments et parkings de |' Aéroport de Toulouse-Blagnac.
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Les zones résidentielles en fonction des caractéristiques des communes :

- Zone 4: Les zones résidentielles des communes d ambiance rurale. Cette zone est
constituée des quartiers résidentiels des communes d ambiance rurale nom compris dans les autres
zones. Cette zone concerne 18 communes.

- Zone 5 : Les zones résidentielles des communes a ambiance péri-urbaine. Cette zone est
constituée des quartiers résidentiels des communes a ambiance péri-urbaine nom compris dans les
autres zones. Cette zone concerne 17 communes.

- Zone 6: Les zones résidentielles des communes d ambiance urbaine. Cette zone est
constituée des quartiers résidentiels des communes a ambiance urbaine nom compris dans les autres
zones. Cette zone concerne 4 communes.

Il convient de préciser que certaines communes ont souhaité qu'une partie de leur territoire
situé en zone résidentielle puisse relever de deux zonages, au regard de leurs caractéristiques.

III. Synthese des propositions réglementaires

Le projet de réglement adapte le réglement national de publicité aux spécificités du territoire
de Toulouse Métropole.

Il comporte des régles communes a toutes les zones et des régles spécifiques a chacune des
zones.

Les régles communes a toutes les zones visent d répondre a certains objectifs :

- Garantir |'insertion des dispositifs dans leur environnement par des prescriptions en
matiére de publicité et en matiére d'enseignes. A ce titre, on peut citer a titre d'exemple, |'interdiction
de la publicité d'une surface supérieure d 2 m?* (A |'exclusion des colonnes porte-affiches qui restent
autorisées) aux abords des carrefours a sens giratoire dans un rayon de 50 metres (Rayon ramené a
30 metres en zone 7) ; L'interdiction de la publicité scellée au sol (A |'exclusion des mobiliers urbains
supportant de la publicité) aux abords du tramway dans une bande de 30 métres, |'interdiction de la
publicité sur les clotures. En matiére d'enseigne, il s'agira d'interdire les enseignes sur les arbres, de
réglementer les enseignes temporaires, ou encore, d'interdire les enseignes d'une surface supérieure
a 1m? sur les clotures.

- Garantir la qualité des dispositifs publicitaires en prévoyant des prescriptions en matiére
d'habillage du dos des dispositifs scellés au sol ou s'agissant des accessoires de sécurité qui doivent
étre amovibles et non visibles de la voie publique ; En imposant un pied unique pour les dispositifs scellés
au sol...

- Réduire la facture énergétique en introduisant une obligation d'extinction nocturne de 23
heures & 7 heures pour la publicité et les enseignes lumineuses.

Les régles spécifiques & chacune des zones obéissent & un principe de degré de sévérité
dégressive depuis la zone 1 (Espaces de nature) qui recouvre des secteurs qui doivent bénéficier une
protection renforcée et donc, ot les régles sont les plus sévéres, jusqu'a la zone 7 (Zones d'activités
et/ou commerciales) o les régles sont plus permissives, tout en restant plus contraignantes que la
réglementation nationale. La zone 8 (Zone aéroportuaire) renvoie quant-a elle a la réglementation
nationale, tant en matiére de publicité que d'enseignes.
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Le territoire de la Commune d'Aussonne se trouve couvert par 4 zonages
- Zone 1: espace de nature
- Zone 2: espaces patrimoniaux (abords monuments historiques)
- Zone 4 : ambiance rurale

- zone 7 : zones d'activités

Ceci exposé, il est proposé au Conseil Municipal d'Aussonne d'émettre un avis sur le projet de
réglement et de zonage du futur RLPi avant son arrét en Conseil de la Métropole.

Décision

Le Conseil Municipal d'Aussonne,

Vu le Code Général des Collectivités Territoriales,
Vu le Code de |'environnement, et notamment, son article L 581-1 et suivants,
Vu le Code de |I'Urbanisme, et notamment son article L 153-11 et suivants,

Vu la délibération du Conseil de la Métropole du 9 avril 2015 prescrivant |'élaboration du
Reglement Local de Publicité intercommunal (RLPi) de Toulouse Métropole,

Vu la délibération du Conseil Municipal d'Aussonne en date du 29 septembre 2016 portant débat
sur les orientations du RLPi de Toulouse Métropole,

Vu la délibération du Conseil de la Métropole du 15 décembre 2016 portant des débats sur les
orientations du RLPi,

Considérant les objectifs poursuivis par Toulouse Métropole dans le cadre de |'élaboration du
RLPi,

Considérant le diagnostic réalisé sur le territoire métropolitain en matiere de publicité
extérieure,

Considérant les orientations du RLPi telles qu'elles ont été débattues,

Considérant les principales dispositions relatives au réeglement et au zonage qui concerne la
commune d'Aussonne telles qu'elles ont été présentées et telles qu'annexées a la présente délibération,

APRES EN AVOIR DELIBERE, LE CONSEIL MUNICIPAL DECIDE, a l'unanimité :

Article 1

D'émettre un avis favorable sur les principales dispositions du projet de réeglement et de zonage
du futur RLPi de Toulouse Métropole.

Article 2

Informe que la présente délibération, sera affichée durant 1 mois a la Mairie de Toulouse et
publiée au recueil des actes administratifs de la Mairie de Toulouse.
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Article 3

Rappelle que la présente délibération sera adressée d Monsieur le Préfet de la Haute-Garonne.

Ainsi fait et délibéré les jour, mois et an que susdit.

Aussonne, le 23 Juin 2017




